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Sobre Nosotros

Somos sus expertos en India en Relaciones Publicas, Marketing y Turismo

IndiJo es una agencia lider en India que ofrece servicios especializados en Representacion de Ventas, Marketing, Relaciones
Publicas, Gestion de Eventos, Digitalizacion y Creatividad. Con una comprension del mercado y relaciones adecuadas,
combinamos conocimientos globales con locales para representar a su negocio en el sequndo mercado mas grande del
mundo. En IndiJo, estamos comprometidos a ser su socio estratégico para impulsar su presencia y éxito en India.



Inspirar e influir en 1.410 millones de indios para viajar al extranjero.

Q- Mision

e Ser la agencia de marketing y relaciones publicas mas indicada para todo lo relacionado con viajes y turismo
e Proporcionar los mejores servicios de marketing turistico, relaciones publicas, gestion digital y de eventos
para nuestros clientes

e Utilizar eficazmente tecnologias de vanguardia, innovacion y creatividad para ayudar a nuestros clientes a
destacar

e (Contar con un equipo bien remunerado y motivado: los mejores profesionales en la industria.

¥ Vvalores

o INTELIGENCIA: Es lo que ‘impulsa todas nuestras acciones' para asegurarnos de obtener los mejores resultados con todo lo
gue hacemos.

e ACCION: Trabajando con "presencia fisica en el terreno" para ejecutar planes bien concebidos.

o INNOVACION: Nos apasionan el pensamiento y la ejecucion disruptivos para generar "Impactos pioneros".

o ASOCIACIONES: Que sean divertidas, sinérgicas y desarrollen oportunidades de "Win-Win".

e CUIDADQ: Por el medio ambiente y todas las personas que lideran un "bajo impacto de carbono y felicidad".

o |GUALDAD: 'Respeto por todos' sin discriminacion por motivos de raza, género u orientacion sexual.

e RENTABLE: Suficiente para ser sostenible, pagar bien a nuestro equipo y retornar a la sociedad'.




DIVISIONES CON VALOR ANADIDO

Somos una agencia totalmente integrada, que ofrece relaciones publicas, ventas, marketing, gestion de eventos, digital y creatividad a traveés de nuestras divisiones especializadas:
Relaciones publicas - Representacion de viajes y turismo - Branding y diseio - Marketing digital y en redes sociales - Desarrollo de sitios web - Gestion de medios y eventos.
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“IndiJo led with innovation and creativity; Eis dovotion 10 Somcning showt cur destinaticn, proactive nd fn
a leader in industry relationship-building

tactics. | enjoyed my time working with N W 12

Joe and | am honored to extend a glowing Rachel Broaser. Touriem Olobal Mackets Disvcte
recommendation!"

RACHEL BREMER

Director de mercados globales
Oficina de turismo de Utah.
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Connect «=
MARKETPLACE

"The IndiJo team is extremely well
connected within the Indian travel industry
and have done an excellent job in
establishing and promoting the Connect
Travel brand in India. The team has been
very responsive to our needs and have
consistently provided Connect Travel with
professional service and insights."

SHARI BAILEY
Vicepresidenta de Connect Travel & GM Connect Travel Events
Connect Travel Marketplace
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To Whom it May Concern s S
-'Lf:
Connect Travel is please to recommend Indilo Consulting "_','":
B
e
Connect Travel is a B2B tourism marketing and sales company that produces ten live B2B events annually in
and six online travel and tourism industry facing webinar series, podcasts, newsletters, and planning tools __1;
We have had the pleasure of working with Indilo Consulting since its inception I.""‘-

India s an important souwnce manket 1o the USA, and our relationship with Indilo has been invaluable in
bringing the top Indian tour operators to attend the ‘Connect Travel Marketplace’ events. Indilo also
provides workshops, general sessions, and strategic insight into market strategies that have been vital to
our ongoing education platforms for our clients

4y The Indilo team is extremely well connected and within the Indian travel industry and have done an

.'-r.-‘ | excellent job in establishing and promoting the Connect Travel brand in India. The team has been very
- responsiee to our needs and have consistently provided Connect Travel with professional service and
-1 insight

We highly recommend Indilo Consulting

Sincerely,

Shavrc Badley

Shari Bailey

Vice President, Connect Travel

General Manager, Connect Travel Events
Phone: +1 813-486-4277

COMMECTTRAVEL.COM 15 TEOHNODLOGY POWY, SLITE 2N
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Despies wary smal budgsts, Aviareps has been able 1o evirage
L El MiENA ool B e - F & o T
SIT FLORIDA s funds to make magor impact in the India

rigiemer marst Lse year, Ms Anagha Nabar worksd with an
priing Pariner, a fransporiation Pariner and various hote
aftrachons Pastners in Miami 10 produce & cover story with famed

“The relationship Mr. Joseph — e
Fernandes and Ms. Nabar with trade pcses Eac mor,Fora s e s bbcaions
and consumer media in throughout .
India is priceless. Each month et d s iz ey
Florida is featured in various S
publication which is a a result of Y

thier proactive initatives”

LUCILLE SPANN
Gerente Global de Relaciones Publicas
Visit Florida
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To whom 50 ever it may concern

This is to certify that Indilo Consulting as is our India market representative supporting us
with sales, marketing, PR, and Digital promotional activities. They have been representing
Sinbad Europe at trade events, Travel Trade & Media meetings (Both online and in person). B
In addition to that, Indilo constantly monitors the India marketplace through their extensive
travel trade and media contacts and provides insights. while seeking out opportunities to

promote Sinbad Europe.

Indilo is a professional sales & marketing organization with a hardworking team able to
provide knowledgeable information and services.

- b Kristof Mate

“IndiJo is a professional sales 2 e Execate Ofce
and marketing organization with

a hardworking team able to

provide Knowledgeable

information and services"
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KRISTOF MATE
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JOSEPH

Consejero Delegado

VINITA THOMAS

Ventas y
Marketing

ANAGHA JONATHAN

Marketing
Digital

VINAY

Marketing

ACHAL

|
Desarrollador de

Contenido

JOANN



JOSEPH FERNANDES

Consejero l e gado

e Joseph es un experto en la industria de la aviacion y el turismo, habiendo pasado 31
anos en el negocio. Ha representado con éxito a un gran nimero de clientes globales
de turismo y aviacion en India, utilizando su experiencia y amplio conocimiento del
mercado indio.

e Joseph es graduado en comercio de la Universidad de Mumbai y tiene un MBA en
Marketing de la Universidad de Newport en California. El es multilingiie.

e Joseph fundo AVIAREPS-India en 2004 y dirigio la compania durante 16 anos, durante

los cuales estuvo involucrado en el proceso de toma de decisiones estratégicas para

el lanzamiento y la representacion de marketing / PR de varios clientes globales de
aerolineas y turismo, como... DFW Airport, NYC & Company; Disney Parks, Visit

Florida, Utah-office of Tourism, Qatar National Tourism Council, Small Luxury Hotels

f the World, Venetian Macau , Rhb Railways , Budget-Rent-a-Car etc.
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https://www.linkedin.com/in/joseph-fernandes-07072414/

VINITA VASU : JEFA DE VENTAS Y MARKETING

29 aios de experiencia activa en ventas y marketing de viajes y turismo.
Trabajo en AVIAREPS como gerente de ventas y marketing

Anteriormente trabajé en Kenya Airways

Graduado en artes por la Universidad de Mumbai.

ANAGHA NABAR: CONSULTOR DE
RELACIONES PUBLICAS Y COMUNICACION

15 anos de experiencia activa en relaciones publicas y
comunicacion de marketing

Fue la jefa de relaciones publicas en AVIAREPS-India.
Anteriormente trabajo con agencias lideres de relaciones
publicas en India como PR Pundit and Perfect Relations
Gestiono clientes como Tourism Australia, Viacom18, Moet
Hennessy India (LVMH), Guess, Nautica, Fossil

Tiene un posgrado en Relaciones Publicas y Comunicaciones
Masivas.

THOMAS T : CONSULTOR DE
RELACIONES PUBLICAS

Especialista en comunicaciones de viajes con mas de dos décadas
de experiencia en periodismo y turismo.

Bien versado en el panorama de los medios y ha manejado proyectos
independientemente de su dominio de los viajes.

Jefa Global de Comunicaciones Corporativas y Responsabilidad
Social Empresarial de Cox & Kings Ltd.

Fue Editor Gerente de Travel Trends Today.

Tiene una Maestria en Historia.
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MARKETPLACE

Antecedentes: Connect Travels - Business events, es el principal organizador de eventos
comerciales y reuniones de viajes comerciales en América. Connect Travel esta representado en
India por IndiJo.

Objetivo: Lograr que los principales operadores turisticos indios asistan a los eventos de
Connect Travel Marketplace cada ano y facilitar contratos con proveedores estadounidenses que
participen en la feria.

Resultados: Un total de 56 destacados operadores turisticos indios de 12 ciudades de la India
asistieron a los eventos de Connect Travel Marketplace en 2018, 2019 y 2020

Cc-nnect RAVEL 200
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GREATER MIAMI
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CONVENTION &
VISITORS BUREAU

Objetivos: Promacionar Florida como un destino de lujo para vacaciones entre
los viajeros indios adinerados. Aprovechando el atractivo de ‘Sonakshi Sinha’,
una destacada estrella de Bollywood, al traerla al destino.

Acciones: Asociacion con la revista
Man's World para una sesion de fotos
p en portada con Sonakshi.

-Acuerdo con Sonakshi para

“THE BEST
TION

AC . . H
CAMERAS publicaciones en tiempo real en

<48 HOURSIN
SHANGHAI

| ootaee  t0das sus redes sociales, donde
B8 todas las publicaciones incluirén los
®  hashtags #SoMiamiy #LoveFL.
-Solo se incurrieron en los costos de
alojamiento por parte de Visit Florida
/ Miami CVB.
-Se negociaron y aseguraron billetes
de avion gratuitos para el equipo en

Turkish Airlines.

Resultadoes: Historia de portada:
e Un articulo de 15 paginas en la revista Man's World, con 3 paginas
dedicadas al hotel anfitrion. También se publica en el sitio web de Gt | _
Man's World. g, ] & Watch on @8 VouTibe
e Publicaciones de Sonakshi en las redes sociales: En Instagram, ' =
genero mas de 70,000 Me gusta y mas de 500 comentarios. Las
publicaciones también se compartieron en Facebook y Snapchat.
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Objetivos: Promover el Ferrocarril Rhaetian (RhB) y la ruta culinaria a lo largo g § F i 4 < 3

de las paradas en la linea ferroviaria, y aumentar la conciencia sobre el tren : gt » F-_ \"’
panoramico y sus ofertas turisticas. Ademas, integrar un componente de # £ '_ u > . :._—.,-;-,g‘g:
comercio de viajes en la promocion. e, P R D T - o R cnBCTvIB com

Acciones:

e Se contacto al famoso chef Alex Sanchez para realizar una ruta culinaria
a lo largo del Bernina Express.

e (CNBC TV se involucro para cubrir la ruta del chef Alex, quien visitd Davos,
St. Moritz y Poschiavo, donde explord pequenas ciudades, visito fabricas
de chocolate y queso familiares e interactud con chefs locales.

e [litinerario fue una combinacion de experiencias culinarias y de lujo.

e Asuregreso, el chef Alex cred una comida especial para el comercio de
viajes en un almuerzo organizado por Rhb en su restaurante, The Table'.

Resultados:
e (CNBC presento publicaciones en vivo en Facebook y
un episodio de TV de 30 minutos.
e Elchef Alex publicé en su ampliamente sequido perfil
de redes sociales con el hashtag #ChefAlexforRhB
e Se reprodujo un video del viaje en el evento comercial.
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Acciones: .brussels &»
Objetivo: Promover Bruselas como un destino imprescindible en Europa al e Nos pusimos en contacto con la revista "Filmfare", quienes estaban interesados en realizar una sesion de portada con
mostrar y aprovechar el viaje de la destacada estrella de Bollywood Anushka Anushka en Europa, y logramos que lo hicieran en Bruselas.
Sharma a Europa junto con la revista Filmfare. e Acordamos llevar a Anushka en avion desde Londres a Bruselas y regreso (ella se encontraba en Londres para la Copa

Mundial de Criquet).
e |legamos a un acuerdo con la revista para publicar en sus redes sociales, cobertura editorial y la creacion de un video

. A :
SR - R B A Times Of lndia Publication "Detras de las escenas".
i O DD 3 T 5005 51 ;_ )
3 I A —— msase Behind the Sg
> FROM BRUSSELS S,
WITH LOVE... o p o
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Watch on [EBYouTube
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Resultados:
e |a historia de portada de Bruselas se presento en la edicion de agosto de 2019 de Filmfare.
e Se realizaron varias publicaciones sobre el destino en las redes sociales de Filmfare, las
cuales fueron compartidas, retuiteadas y reposteadas por otras revistas como Femina,
Lonely Planet, Hello! y Top Gear.
e El"video de realizacion” de la sesion fotografica se subio a YouTube por Filmfare. Este video

también fue utilizado por el consulado y la embajada de Beélgica para su evento del Dia del
Rey con mas de 2000 asistentes.
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National Tourism Council

Objetivo: Promover a Qatar como un destino de lujo de primer nivel para las personas adineradas y
famosas, aprovechando la industria de Bollywood.
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Acciones:
e Nos pusimos en contacto con la revista "Global Spa”, una destacada
revista de bienestar y estilo de vida de lujo en India, para traer a una
destacada estrella de Bollywood a Qatar.
e "Global Spa" aceptd hacer una sesion de fotos con Yami Gautam, una

Resultados:
e Se desarrollaron y presentaron 8 paginas de contenido en la revista "Global Spa".
e Se realizaron varias publicaciones promocionales sobre el destino en "Global Spa" y en las
redes sociales de Yami Gautam. Esto fue recogido y amplificado en medios impresos y en

linea.
destacada estrella de Bollywood en (Qatar para su portada, con un , . . , ,
_ y Vatar p _ P o e Se genero un Valor Publicitario Equivalente (AVE) total de mas de $150,000 a través de esta
acuerdo previo para el desarrollo de contenido y publicaciones por romocién

parte de la estrella y |a revista.
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India esta en camino de convertirse en la tercera economia mas grande del mundo para el aiio 2028, con una poblacion en rapido crecimiento, creciente urbanizacion y una clase
media en ascenso. La economia india ha experimentado un crecimiento significativo en los ultimos anos y, con las politicas y las inversiones adecuadas, tiene el potencial de mantener
esta tendencia y convertirse en un actor importante a nivel global.

% of world Economy

241 Las 10 Top economias mundiales actualmente
Economia: 19.8
e Segun el Fondo Monetario Internacional (FMI), India seréa la
economia mas grande de crecimiento mas rapido en el
mundo en 2022-23 y lo sera durante muchas décadas mas.
e Recientemente, India superd al Reino Unido para convertirse en
la quinta economia mas grande del mundo. Q
.s . United China Japan Germany Ind|a United France Canada Italy Brazil
poblacion activa de la States Kingdom

con China, Estados Unidos

y otros paises..
1.45B

1.41B

Poblacion: India esta en camino de convertirse
en el pais mas poblado del mundo este aiio,
superando a China, actualmente el pais mas
poblado.

447.M

350. M

China India European Union USA Indonesia




Lo
Oportunidad

ergfercing ofe yinje

A medida que el mercado global de viajes se recupera a los niveles previos a la pandemia, el mercado indio de viajes al extranjero es tan prometedor que espera superar a muchos
otros paises, creciendo mas rapido que casi cualquier mercado en Occidente. Incluso dentro de la region de Asia-Pacifico, se proyecta que sea uno de los mercados de mayor
crecimiento. Hasta febrero de 2023, India sigue siendo el mercado emisor mas grande de Asia-Pacifico en términos de capacidad de asientos, ya que China atn no ha recuperado su
puesto lider, debido a su incipiente recuperacion internacional tras su reapertura en enero. La capacidad de asientos salientes de India ha aumentado del 67% al 10%.

El turismo en India esta "floreciendo” y el pais estara entre los tres primeros a nivel mundial en
términos de viajes al extranjero en los préximos anos.

QQoda

eveo00

Omri Morgenshtern

CEO

La investigacion del Consejo Mundial de Viajes y Turismo (WTTC: 2018) pronostica que entre 2016 y 2026, el pais con mas
rapido crecimiento en gasto en viajes de ocio sera India.

Estacionalidad: La temporada alta de viajes
al extranjero desde India tradicionalmente ha
sido de abril a junio, con picos en octubre y

Outbound Travel
Seasonality

: g . . 2830 2692
Grafico de viajes emisores -

diciembre. Sin embargo, se ha observado una 21.87
creciente tendencia de viajes en temporada 20.38 ' *Jan to Nov2022
baja, lo que ha generado una curva de 18.33 @

o , 16.63
estacionalidad mas aplanada. 14.92 \

ey 199 /
o

Jul Aug Sep Oct Nov

20 ms e 2020 2021 ID .s? “-D?

Principales destines: La mayoria (65%) de

Crecimiento de los viajes al extranjero:

Africa, 5% N , . . 3.55
Americas, 6% M—— Eu todos los turistas de India elige destinos en Después de la pandemia, ha habido un fuerte A29
. Europe 2% Amer{'éas-°/lo Asia, sequido de Europa con el 24% de la crecimiento en el ndmero de viajeros
cuota de mercado de turismo emisor de salientes de India. Entre enero y noviembre
India, mientras que América y Africa de 2022, India ha tenido 18 millones de
representan el 6% y el 5% respectivamente. turismo emisor.
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022




R 'ﬁm WY

Py



|

\ Br and Beve’omeHt .
‘ Eacilitate buyer-seller meets Provid.e

trade resources, Enhance trade se\hn.q

capabiliies, Engage with trade & Trall

\ Engage with key DMC & suppliers both in
Product Development destination as well as in-market to

! develop products for the Indian market

\ Trade Dipstick Survey, Geographical
Market Research Mapping & Media surveys to develop key
messaging, segmentation and target lists
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EI primer paso para crear un sélido plan de ventas, marketing y relaciones publicas en India seria llevar a cabo una investigacion Esta encuesta rapida ayudaria a identificar la posicion del producto en el mercado de India, la
conciencia comercial sobre el producto y sus ofertas, y las principales ferias sectoriales

de mercado. Esto ayudaria a enfocar la estrategia en India a los segmentos comerciales y de consumidores adecuados, con el
fin de obtener resultados tanto inmediatos como duraderos. Esta investigacion de mercado serviria de base para un Plan
Operativo Anual (POA) que IndiJo desarrollaria.

Auditoria de Folletos

Las auditorias de folletos ayudan a identificar los productos que ya se ofrecen en India y los que no.
También ayudan a identificar las oportunidades disponibles para desarrollar y distribuir productos.

Estudio de Mercado

Esto ayuda a identificar los mercados a los que dirigirse en funcion de varios parametros como el
tamano y la madurez del mercado, el nivel socioecondémico, la disponibilidad de canales de

distribucion, la conectividad aérea, la distancia y las caracteristicas.

Analisis de acceso aéreo

Analisis del acceso aéreo disponible y potencial al destino, tarifas promedio, capacidad, frecuencia, y
otras opciones de transporte aéreo y de viaje.

Encuestas de medios de comunicacion, relaciones publicas y medios

dlﬂltabﬂiaria a identificar los medios de comunicacion relevantes, los calendarios tematicos, los
enfoques preferidos y los segmentos de medios, ayudando a desarrollar mensajes clave que ayuden a

construir la marca en India

Andlisis de la competencia

Andlisis detallado de la competencia en términos de posicionamiento en el mercado, visibilidad,
asociaciones, trafico, productos, participacion comercial y capacitacion, iniciativas de consumidores,

medios y digitales.

Consumer Market research can also be conducted based on available budgets
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Interactuar con DMC y proveedores en el destino - D

e — . - -—— e et = o~ —

je Productc

Un gran nimero de operadores turisticos indios obtienen sus paquetes turisticos a través de DMCs (Destination
Management Companies). También hay un nimero creciente que crea paquetes trabajando directamente con proveedores.
Por lo tanto, es de suma importancia apoyar el desarrollo de productos para promocionar cualquier producto turistico en

0TA India.
Interactuar con las 0TAs globales que operan en India para destacar productos que sean relevantes

en India. Addemas, desarrollar ideas de colaboracion y marketing conjunto con estas 0TAs para que
desarrollen productos especiales para India.

Interaccion con los principales DMC y proveedores que ya trabajan con el mercado indio y aquellos que
tienen potencial pera hacerlo. Establecer reuniones individuales para proporcionarles informacion que
les ayude a adaptar sus productos para India.

TT00 B2B del mercado local

Las pequenas agencias minoristas dependen principalmente de los operadores B2B en el mercado local,
por lo tanto, se debe establecer contratos y brindar apoyo a estos operadores B2B para desarrollar
productos, invirtiendo para ello los recursos necesarios.

Acuerdos con comapnias aéreas

Acuerdos de colaboracion con aerolineas clave que actualmente vuelan hacia tu destino y aquellas
que tienen el potencial de volar hacia el mismo en el futuro. Los dos objetivos de esto son: 1)
Estimulacion del trafico y 2) Desarrollo del transporte aéreo.

Apoyo de las AAVV minoristas

Acuerdos de ventas con AAVV minoristas para apoyar la distribucion del producto turistico. Esto incluiria
proporcionar una variedad de contactos para DMC y proveedores locales, itinerarios recomendados, asi
como servicios de consultoria.
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India es un pais geograficamente enorme, con una red de mas de 40,000 agencias de viajes. Desarrollar las
capacidades de esta amplia red para promocionar y vender su producto directamente al consumidor (B2C) es

fundamental para el éxito en India. El objetivo principal de establecer una solida red de distribucion de
mayoristas (B2B) y minoristas (B2C) es tener su producto disponible para la venta a cada cliente potencial.

Organizar Work-shops entre compradores y vendedores

Organizar reuniones periodicas entre compradores y vendedores en mercados clave para facilitar la
contratacion B2B y una distribucion mas amplia.

Centro de recursos sectoriales

Actuar como centro de recursos comerciales y centro de conocimiento de productos en India,
brindando informacion, materiales y otros apoyos. Establecer un repositorio en linea de recursos
para la facil distribucion de informacion sobre productos, imagenes aprobadas, y videos para uso

Formacion sectorial

Desarrollar un calendario de formacion que incluya seminarios de capacitacion, viajes de
familiarizacion (FAM trips), formaciones individuales, webinarios, programas de certificacion de

Ferias Turisticas / Workshows

Participar en ferias comerciales y workshows para llegar a una amplia audiencia de operadores
turisticos y agentes de viajes en toda India.

Newsletters Sectoriales & Medios turisticos

Distribuir newsletters de productos al sector. Ademas, iniciar una activa participacion de relaciones
publicas con los medios turisticos para garantizar que los productos de nuestros clientes estén en la
mente de todos los segmentos del sector de viajes.

Relaciones sectoriales

Utilizando nuestro CRM para gestionar bases de datos y participar activamente con todos los
segmentos turisticos incluyendo a los principales tour operadores, agentes de viajes, aerolineas,
operadores MICE, organizadores de bodas, DMCs y mayoristas, para impulsar acciones comerciales

Consumer Market research can also be conducted based on available budgets
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Comunicacion y Relaciones Piblicas | .
Actuar como el representante de prensa oficial para nuestros clientes en India, lo que incluye _ y K - |
presentar historias, distribuir comunicados de prensa, organizar eventos de prensa, relaciones con L L, W -

los medios, proporcionar recursos para los medios y desarrollar un kit de prensa.

Establecer de manera positiva la marca de nuestros clientes en India es vital en una estrategia de
atraccion y persuasion, la cual se ha mostrado como la estrategia mas efectiva en la promocion de
productos turisticos en India.

Marketing de Marca & Publicidad

La publicidad y el marketing de marca incluyen el desarrollo de un plan de medios, activacion de
promociones para los consumidores, Plan de Patrocinio, analisis de fortaleza de la marca, y branding
en el punto de venta.

_ MYRTLE BEACH SC. 340 miLes
Co-Marketing tactico con TTO0 y AAVV - L ——
Desarrollar un sdlido plan de marketing cooperativo B2B2C. (Esto incluye el uso de un modulo RFP _ g = B

exclusivo de IndiJo para revisar planes de medios, seleccionar el mejor socio comercial y lograr el mejor
ROI.

Marketing Digital & RRSS

Desarrollar una solida estrategia de contenido digital y un programa de marketing de influencers
para posicionar la marca en India en consonancia con su posicion global. Esto también incluiria
promociones comerciales y mediaticas, que incluyen influencers y bloggers.

e YORK 61Ty 2057

|

Oportunidades de liderazgo de opinién

Buscamos activamente oportunidades de liderazgo de opinion para nuestros clientes. Estas incluyen
oportunidades de hablar y participar en paneles de discusion, entrevistas con medios especializados y
otros medios, asi como la publicacion regular de articulos de opinion.
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Desarrolo de Producto Distribucion & Engagement Formacion al sector Promociones B2B & B2B2C
o Establecer compromisos con los DMC o Gestion de bases de datos (CRM) o Lanzamientos y eventos de presentacion e Promociones en medios sectoriales
(Destination Management Companies) clave « Participacion en ferias comerciales « Seminarios de formacion para el sector « Branding en el punto de venta
« Apoyar la contratacion de DMC y proveedores o Cenasy reuniones comerciales « Workshops comerciales  Campanas de cooperacion (B2B2C)
» Apoyar el desarrollo de productos » Eventos comerciales D « Webinars y formaciones on line (Zoom) « Desarrollo de obsequios para el sector
o Establecer un centro de informacion y recursos « istribucion de boletines informativos « Desarrollo de cursos de formacion o Activacion del comercio: concursos y juegos
comerciales en India « Relaciones con proveedores / socios « Fam-trips para el sector

Realizar visitas de ventas a profesionales del
sector

Organizar encuentros entre compradores y
vendedores

Participar en ferias comerciales

Misiones de ventas

Participacion en acuerdos con aerolineas

Programas de formacion internos "Almuerzo y
aprendizaje”

0&A con preguntas y respuestas sobre el
productoo destino



Prensa y Relaciones Publicas

Oficina de Prensa en India

Investigacion y mapeo de medios

Relaciones con los medios de comunicacion
Llamadas a los medios de comunicacion

Desarrollo de un calendario temético de medios
Presentacion de historias a los medios de
comunicacion

Alcance a los medios de comunicacion

Desarrollo y distribucion de comunicados de prensa
Seguimiento a los medios de comunicacion para
garantizar la cobertura

Organizacion de entrevistas con los medios de
comunicacion

Desarrollo de una biblioteca de recursos para los
medios de comunicacion

Desarrollo y distribucion de boletines de prensa
Desarrollo y publicacion de contenido de prensa
digital

Busqueda activa y aseguramiento de oportunidades
de hablar en publico

Desarrollo y preparacion de puntos de discusion
para entrevistas con los medios de
comunicacion

Busqueda activa y aseguramiento de
oportunidades de relaciones publicas
complementarias

FAM de medios en grupo

FAM de medios individuales

FAM de personas influyentes de los medios de
comunicacion

Eventos de medios: conferencias de prensa y
mesas redondas

Cenas de medios

Desarrollo de kits de prensa

Escritura de discursos y redaccion interna
Servicios de traduccion

Fervicicg g Erperiencin G20

Desarrollo y actualizacion de sitios web
Desarrollo de plataformas de entrenamiento en
linea

Optimizacion para motores de bisqueda (SEQ)
Marketing en motores de busqueda (SEM)
Marketing y gestion en redes sociales

Gestion de anuncios en Facebook

Gestion de anuncios en Google

Desarrollo de contenido y servicios de marketing

Email marketing

Optimizacion de conversiones
Andlisis digital

Servicios de construccion de enlaces
Marketing de puntuacion de tarjetas
Generacion de leads

Marketing de influencers

Marketing al consumidor & Comunicaciones

Marketing al Consumidor

Publicidad (impresa, radio, television, exterior)
Marketing de alianzas de marca (BAM)
Desarrollo y analisis de planes de medios
Investigacion de consumidores

Branding y diseno

Eventos para consumidores y patrocinios




Soluciones de Formacion
TuristicaOn Line

e 5EffJJJJJ~' Programas ae Formacion Un

e Fersonalizados sobre Iurismo &
iosteleria TOURISM-EDUX

Revolutionizing Tourism Training

Desarrollo de plataformas de entrenamiento de certificacion especializada en turismo y hospitalidad en el sitio web, personalizadas para incluir e integrar _
contenido multimedia, marketing de tarjetas de puntuacién, promocion, marketing en redes sociales, clasificaciones, sequimiento de reservas, membresia

por niveles, actualizaciones y mas.




IMAGENES DE
EXPERIENCIAS




Actividades de Ventas



e 2 W \ctividades de Ventas
%+ O

Ly



Actividades de Ventas






FAM Trips







Formaciones
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Ferias Turisticas




Eventos en origen
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"MUCHAS GRACIAS

Joseph Fernandes
+919820311844
joe@indijo.in
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